Name of Subject: COMUNICARE VIZUALA

Year of study: Semester: 1% Course and Seminar ECTS: 8
MA- 1% year
No. of weeks: 14 No. of hours/week: 2

Skills and Competences:

* Cunostinte despre comunicarea vizuala * Intelegerea specificului comunicarii vizuale si rolul ei
in comunicarea fata-in-fata, comunicarea mass-media si digitalda * Aplicarea cunostintelor
teoretice pentru a produce discursuri vizuale specifice diverselor medii de comunicare, pentru a
analiza discursuri vizuale (arte vizuale, fotografie, cinema, tv, publicitate, forme specifice
digitale)

* Atitudinale (manifestarea unei atitudini pozitive si responsabile fata de domeniul
stiintific/centrat pe valori si relatii democratice/ promovarea unui sistem de valori culturale
morale si civice / valorificarea optima si creativa a propriul potential in activitatile stiintifice /
implicarea in dezvoltarea institutionald si in promovarea inovatiilor stiintifice / angajarea in
relatii de parteneriat cu alte persoane- institutii cu responsabiltdti similare / participarea la
propria dezvoltare profesionald). Manifestarea unei atitudini responsabile si pozitive fata de
utilizarea potentialului de influenta a imaginii in comunicare, promovarea valorilor profesiilor
de jurnalist, relationist (PR), publicitar si aplicarea principiilor deontologice ale profesiilor in
utilizarea capacitatilor comunicationale si de influenta psiho-sociala a imaginilor, valorificarea
creativitatii individuale in productia de imagini, deschidere fata de utilizarea celor mai noi
tehnologii digitale in productia de imagini, autoinvestirea continua in dezvoltarea abilitatilor
specifice.

*identificarea unor obiective specifice de realizat, a resurselor disponibile, a conditiilor de
implementare si a etapelor, termenelor, timpilor conform ghidului studentului * utilizarea
eficienta a surselor informationale si a resurselor de comunicare si formare profesionala
asistata de calculator (calculator, tabla interactiva, tutoriale video, portal educational, etc.) *
Aplicarea tehnicilor de comunicare interpersonald in eficientizarea muncii in echipa *
Autoevaluarea nevoii de formare profesionald in scopul insertiei si a adaptarii la cerintele pietei
muncii * Sunt analizate critic produse vizuale de circulatie publica * Sunt discutate aspecte etice
ale potentialului de influenta sociala a imaginii

Objectives:

* Dezvoltarea de competente profesionale in domeniul comunicarii mediatice:
-formarea unei culturi generale in domeniul jurnalismului

-formarea aparatului conceptual specific jurnalismului

-formarea abilitatilor specifice comunicarii mediatice

* Cursul promoveaza urmatoarele valori si atitudini cognitive:

-gandire critica si convergenta

-gandire autocritica si convergenta

-disponibilitate pentru dialog si dezbatere

-interesul pentru interogatia reflexiva

-curiozitatea si interesul pentru problematica etica a jurnalismului




-coerenta si rigurozitate de gandire si actiune in jurnalism

1.Asimilarea cunostintelor teoretice privind jurnalismul

2.Asimilarea cunostintelor practice privind jurnalismul

3. Utilizarea cunostintelor teoretice si practice asimilate in realizarea de discursuri publicistice
Cursul vizeaza deopotriva jurnalismul ca activitate teoretica si ca activitate practica. Acest curs
isi propune sa formeze urmatoarele competente specifice:

- capacitatea de a identifica si distinge discursuri jurnaliste fata de alte discursuri concurente in
spatiul analogic si digital

- utilizarea instrumentelor de analiza si interpretare specifice jurnalismului pentru
caracterizarea teoretica generala si aplicata a unor probleme specifice diverselor tipuri de medii
de comunicare ih masa;

- explicarea unor fenomene, procese, evenimente specifice jurnalismului prin intermediul
modelelor de analiza si interpretare propuse;

- interpretarea unor diferite puncte de vedere, precum si a rezultatelor unei analize sau
cercetari in domeniu din perspectiva teoretica a jurnalismului;

- realizarea unor conexiuni intre cunostintele, deprinderile si abilitatile dobandite prin studiul
comunicarii Tn general si a jurnalismului in mod specific si aplicarea acestora in solutionarea si
evaluarea unor situatii problematice.

Contents:
Course and Seminar:

*Introducere: * Comunicarea vizuala — definiri conceptuale * Rolul CV in procesele de
comunicare * Abordari teoretice — paradigmele comunicarii

*Imaginea: *Abordare istorica * Abordare filosofica
*Imaginea si imaginile sociale: * Imaginile sociale * Imaginea: mijloc de comunicare * Imagine si
realitate * Imagine si obiectivitate * Ochii sunt facuti sa te minta: potentialul persuasiv si

manipulator al imaginii * Responsabilitatea sociala a producatorului si difuzorului de imagini

*Imagini si constructia sociala: * Imagini si influenta sociala * Potentialul persuasiv al imaginii *
Manipularea prin imagini * Imagini si propaganda

*Imaginea alb-negru. Grafismul imagini: * punct * linie * suprafete * verticale * orizontale *
diagonale * taietura de aur

*Culoarea (l): ton, luminozitate, saturatie * ROGVAIV — cercul cromatic: * culorile pure *
derivate * alb * negru * contraste: deschis-inchis * cald-rece * cantitativ

* Culoarea (ll): contraste: *calitativ * simultan
* Imaginea. Semanticd si sintaxd (1): Incadraturi si unghiulatii

* Imaginea. Semantica si sintaxa (l1): Perspective liniare si cromatice




*Grila de analiza a unei imagini (I) : *Descrierea: *Tehnica * Stilistica: linii, culori, perspectiva *
Organizarea iconica * Descrierea tematica: * Titlul * Raportul text-imagine * Inventarul temelor
si simbolurilor

*Grila de analizd a unei imagini (I1): Studiul contextului: * Tn amonte (context social, cultural,
politic, economic, stilistic, tehnic, tematic) * Autorul (psihologie, relatii sociale, istorie

personala)

*Grila de analiza a unei imagini (Ill) * Studiul contextului in aval : difuzarea - cercurile difuzarii*
impactul — public si publicuri

* Grila de analiza a unei imagini (IV) * Interpretarea: * Semnificatii initiale * Semnificatii
ulterioare * Aprecieri personale

* Grila de analiza a unei imagini (V): * Bilant general * Concluzii




